    《中国经济导报》读者分析报告 
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一、读者结构图示及简析

    →男性读者居多且阅读稳定
男性读者近占总体读者的70%
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→中青年读者占主导地位
中青年占据很大比例（85%以上）是本报读者群的中坚力量。
随着人们对经济领域的关注不断升温，读者群不断扩大，读者年轻化趋势明显。
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→高学历读者居多

高品质的媒体自然吸引高素质的读者，相互的吸引产生更大的共鸣、发出更大的声音。
经济读者普遍具有高学历,具有较高阅读能力，高度关注经济领域
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   报纸读者市场的大小对报纸广告传播价值有着重要的影响[image: image5.wmf]本报读者主导消费领域
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。从表中可以得出，中国经济导报的读者群主要集中在党政机关、事业单位、社团、驻华机构驻京机构、各大企业、专业人士、外企公司、科研单位、大专院校等。大部分读者位高权重，拥有相对稳定收入，对经济领域敏锐注目，在企业购买决策中拥有更强的决策力和影响力。读者中决策、管理和专业人士的占比达80％以上，相比同类报纸覆盖了更多的管理层读者，已形成了一个颇具规模的读者群。此外，整体读者群不断扩大，呈现出较好的成长性。
    从读者接触习惯数据，每期必读与经常阅读的人士占本报读者65%以上，忠诚度较高。次经常阅读的读者数量占近20%，此空间涵盖大量可培育型忠实读者，由此可见，中国经济导报得到各类读者认可与喜爱，可以吸引那些真正掌握着企业命脉的人士经常阅读。导报主动读者比例高于其他几类报纸， 较强的读者主动性是使广告信息有效到达的有力保证。此外，
与同类报纸相比，《中国经济导报》通过团体或个人订阅等付费方式获得报纸的比例相对更高，说明本报读者稳定性相对更高，适合连续性投放广告的效果发挥。
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《中国经济导报》读者工作稳定、个人月收入较高，具备相当的经济实力和购买力，这样的读者群是商品广告理想的诉求对象，是企业最应把握的消费群。
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据表得出，中国经济导报读者在汽车、IT数码、金融服务、航空、酒店住宿、个人用品、房产等多种产品和服务上需求旺盛，消费能力强，他们作为拥有相对稳定收入的读者群体、家庭消费的主要决策者，追求品质生活，注重并认同品牌价值，并且喜欢尝试新事物，具备很强的个人消费力和社会影响力。
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